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MEGOSZTANI MAGYARORSZAG IRANTI SZERETETUNKET

A fenntarthaté gazdasagi novekedés huzéagazata

Mindségi élménykinalat

Innovativ meaoldasok

Erés turisztikai orszagmarka

Vonz6 karrier

Elérhetdséa és széleskorii hozzaférés

A hazaszeretet taplalasa

Ko6zosségeink erésodése és értékeink védelme

A
Kisfaludy Turisztikai
Fejlesztési Program

Elmesélni Magyarorszag torténetét és a turizmus fejlesztésén keresztul biztositani az orszag gyarapodasat

Stratégiai markakommunikacio,
célzott marketingkommunikécios
kampanyaktivitas és értékesités

Al. Desztindcio alapu megkozelités
és Uj szemléletl attrakcidfejlesztés
és alapinfrastruktura-fejlesztés

B1. Magyarorszag turisztikai markajanak
megujitasa és mdarkarendszer kialakitdsa

Elhivatott szakemberek,
visszahiv6 vendégszeretet

Megbizhaté adatok,

mérheto teljesitmény

Transzparens, kiszamithato
szabalyozas és 6sztonzés

IrAnymutatas és

egyittmiikodés

A2. Térbeli és id6beli koncentracié
olddsa

B2. Mérheté marketingkommunikacids
eszkozok alkalmazasa, marketingkutatasok

C1. A turizmusban valé
elhelyezkedés vaéljon vonzd
életpalydva Magyarorszédgon

A3. Mindgségi, Uj célcsoportokat
megszoélitani képes élménykinélat
megteremtése

B3. A kulpiaci értékesitési tevékenység
Ujragondolasa

C2. A piaci igényeknek megfeleld,
altaldnosan magas szinvonalu képzés
biztositdsa valamennyi képzési
szinten és formaban, teriletileg
megfelel6 elosztasban

A4. ElérhetGség javitdsa

B4. Stratégiai partnerségek kialakitasa
meghatarozé piaci szerepl&kkel

C3. A folyamatos, magas mindségu
szolgaltatdsi szinvonal biztositasa

ca4. Uj kozépvezetsi réteg, szakmai
elit felkészitése

D1. Valés piacismeret,
desztindcids szintl informacio

El.Versenyképességet tamogatd, atlathato
izleti szabdlyozasi kdrnyezet kialakitasa

F1. Er6teljesebb allami szerepvallalds
a turizmus terén

Identitas és kotédés

G1. A hazaszeretet és nemzeti identitas
er@sitése

D2. A proaktiv alkalmazkodas
lehet6vé tétele

E2. A gazdasag fehéritése

D3. A fejlesztések hatasainak
mérése és értékelése

E3. Kiszamithato, turizmusszakmai célokat és
hosszu tava fenntarthatdsagot figyelembe
vevd forrdsallokdcié megvaldsitdsa a vissza
nem téritendé tdmogatdsok kapcsan

F2. Parbeszéd a piaci szerepl&kkel,
szakmai szervezetekkel, akadémiaval

G2. A magyar turistak belfoldi koltésének
tovabbi 6sztonzése

D4. Uj, korszer( kutatasi,
adatgy(jtési, feldolgozasi,
vizualizacids mddszertanok és
technolégiak meghonositasa

AS. Innovativ turisztikai
megolddsok elterjesztése

B5. Szemléletformalas és a fogyasztdi
tudatossag novelése a belfoldi utazok,
vendégek kdrében

C5. A lakok, helyiek felkészitése a
latogatok fogadasara — , Turizmus
nagykoveti program”

E4. Az Uizleti életképesség és
felelGsségvallalas 6szténzése a
visszatéritendd tamogatasi konstrukcidk
kialakitasa révén

F3. A kulturalis és
sportrendezvényekkel vald szinergiak
jobb kihasznalasa

G3. A kulféldon szerzett tapasztalat
megbecsulése itthon

F4. Hatékony kommunikacié a
diplomaciai misszidk felé

G4. Hatdron atnyulé teriletek
Osszekapcsolt élménykindlatanak
megteremtése

D5. Naprakész tajékoztatas az

dgazat szerepl6i szamadra

E5. A min6ség tanusitasa

F5. Magyarorszag érdekeinek
hatékony képviselete nemzetkozi
turisztikai egylittmikodésekben

H1. EGYUTT-ELO TURIZMUS

H2. CSALADBARAT TURIZMUS

H3. HOZZAFERHETO TURIZMUS

H4. ERTHETO TURIZMUS

H5. DIGITALIS TURIZMUS




